Wymagania edukacyjne na poszczegdlne oceny zgodne z podstawa programowg ksztatcenia w zawodzie:
Technik reklamy po szkole podstawowej Klasa I

PODSTAWY REKLAMY

PODSTAWY DZIALALNOSCI REKLAMOWE)

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca
uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajacg i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktdry : posiada
wymagania nha ocene bardzo
dobra i ponadto:

Uczen:

Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej

zna rodzaje reklamy
wymienia elementy
sktadajgce sie na zawartos¢
reklamy

wskazuje podmiot i
przedmiot reklamy

zna kryteria klasyfikacji reklamy

Ponadto uczen:

e Rozpoznaje zrddta i czynniki
szkodliwe w pracy biurowej

e zna sposoby zapobiegania
zagrozeniom zdrowia i zycia
W miejscu pracy

e okresla zagrozenia dla
zdrowia zwigzane z
nieprawidtowg pozycja ciata
podczas pracy z
komputerem

e charakteryzuje rodzaje
reklamy

e okresla zasieg geograficzny
reklamy

e rozroznia elementy
sktadajgce sie na zawartosc
reklamy

e charakteryzuje podmiot i
przedmiot reklamy

zna i wymienia kryteria

klasyfikacji reklamy

Ponadto uczen:

e Charakteryzuje wybrane
sposoby zapobiegania
zagrozeniom zdrowia i
Zycia w miejscu pracy

o okresla zagrozenia dla
zdrowia zwigzane z
nieprawidtowg pozycja
ciata przy pracy z
komputerem -
charakteryzuje rodzaje
reklamy na wybranych
przyktadach

o okredla i charakteryzuje
zasieg geograficzny
reklamy

e wskazuje i charakteryzuje
elementy sktadajace sie na
zawartos¢ reklamy

e charakteryzuje podmiot i
przedmiot reklamy oraz
podaje przyktady

e dokonuje klasyfikacji

Ponadto uczen:

e charakteryzuje i stosuje
wybrane sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zdrowia i zycia w miejscu
pracy

e rozpoznaje zagrozenia dla
zdrowia zwigzane z
nieprawidtowg pozycjg ciata
podczas pracy z
komputerem i ich unika
stosujgc whasciwe zasady

e okresla czynniki
zwiekszajace ryzyko
uszkodzenia wzroku i uktadu
ruchu zwigzane z praca z
komputerem i ich unika
stosujgc wiasciwe zasady

e charakteryzuje rodzaje
reklamy i dokonuje ich
analizy

e rozpoznaje, porzadkuje,
grupuje funkcje i cele

Bezbtednie opanowat peiny
zakres wiadomosci i
umiejetnosci w okreslonych
wymaganiach edukacyjnych,
samodzielnie rozwigzuje
problemy zwigzane z
zawodem,

biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,
analizuje i ocenia rozwigzania
problemdw,

trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemoéw
praktycznych,

planuje proces rozwigzywania
problemoéw,

proponuje oryginalne,
tworcze rozwigzania
wykazuje zainteresowaniem
zawodem,

zajmuje wysokie miejsca w




reklamy w zaleznosci od
rodzaju kryterium
wyszukuje metody
stosowane na rynku
reklamy

reklamy.

okresla zasieg geograficzny
reklamy

wskazuje elementy
sktadajgce sie na zawartos¢
reklamy i dostrzega
zastosowanie
charakteryzuje podmiot i
przedmiot reklamy
wykorzystuje klasyfikacje
reklamy w zaleznosci od
rodzaju kryterium w
identyfikacji przekazow
reklamowych

wyszukuje metody stosowane
na rynku reklamy

konkursach zwigzanych z
zawodem.

REKLAMA W SYSTEMIE NARZEDZI PROMOCYINYCH PRZEDSIEBIORSTWA

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca

Na ocene dostatecznag

Na ocene dobra

Na ocene

Stopien celujacy otrzymuje

uczen: uczen potrafi to co na ocene uczen potrafi to co na ocene bardzo dobrg uczen potrafi to | uczen, ktory : posiada
dopuszczajacy i ponadto: dostateczng i ponadto: co na ocene dobrg i ponadto: wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

Uczen: Spetnit wszystkie wymagania na | Spetnit wszystkie wymagania na | Ponadto uczen: e Bezbtednie opanowat peiny

potrafi zdefiniowac pojecie | ocene dopuszczajgca a ocene dostateczng, a ponadto e Bezbtednie przeprowadza zakres wiadomosci i

reklamy ponadto: uczen: geneze reklamy ze umiejetnosci w okreslonych

potrafi zdefiniowac e potrafi zdefiniowac i e Potrafi wymienic¢ i wskazaniem na wszystkie wymaganiach edukacyjnych,

podstawowe pojecia charakteryzowac scharakteryzowac wazne daty z nig zwigzane | ¢ samodzielnie rozwigzuje

dotyczace reklamy
potrafi wskazac

najwazniejsze wydarzenia w

historii reklamy ze
wskazaniem na
poszczegdlne daty
potrafi wymieni¢ funkcje

podstawowe pojecia
dotyczace reklamy
e charakteryzuje geneze
reklamy ze wskazaniem na
wazne daty z nig zwigzane
e potrafi wymienic¢
bezbtednie wszystkie

wszystkie funkcje cele i
rodzaje reklamy
Charakteryzuje geneze
reklamy ze wskazaniem na
wszystkie wazne daty z nig
zwigzane

Charakteryzuje i podaje

Potrafi zaprojektowaé
reklame wspolng i
indywidualng
Przeprowadza analize
reklam dostepnych na
rynku wedtug wszystkich
kryteriow poznanych w tym

problemy zwigzane z
zawodem,

e biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,

e analizuje i ocenia
rozwigzania probleméw,




reklamy

Zna rodzaje reklamy

Potrafi dopasowac pojecia,
rodzaje reklamy do definicji
Wymienia elementy
skfadajgce sie na zawartos¢
reklamy

Wskazuje podmiot i
przedmiot reklamy

Zna kryteria klasyfikacji
reklamy

potrafi wymienic¢ cele
reklamy,

odréznia reklame wspdling
od indywidualnej

rozréznia pojecie celu misji i
wizji przedsiebiorstwa

+ Potrafi wymienic
Wszystkie elementy
marketingu mix

Wymienia rodzaje logo i
logotypu

Definiuje pojecia z zakresu
promocji

Rozrdznia strategie PUSH i
strategie PULL

Wymienia elementy
promotion mix

Wymienia podstawowe
modele reklamy: AIDA, SLB,
DAGMAR, DIPADA

Potrafi wymieni¢
podstawowe tresci reklamy,
apel slogan,

Wymienia podstawowe
media reklamy

Wymienia elementy
kampanii reklamowej
Definiuje podstawowe
pojecia z zakresu sprzedazy

funkcje cele i rodzaje
reklamy

potrafi scharakteryzowac
wiekszos¢ funkcji, celdw i
rodzajow reklamy
charakteryzuje reklame
wspding i indywidualng
definiuje pojecia, celu,
emisji i wizji
przedsiebiorstwa

potrafi scharakteryzowac
wszystkie elementy
marketingu mix
charakteryzuje pojecia
zwigzane z marka produktu
charakteryzuje podstawowe
pojecia z zakresu promogji
charakteryzuje strategie
PUSH i PULL

omawia elementy
promotion mix
charakteryzuje podstawowe
modele:

AIDA, SLB, DAGMAR,
DIPADA

Potrafi dokonac analizy
reklamy na konkretnym
przyktadzie

przyktady reklamy wspolnej
i indywidualnej
Charakteryzuje pojecia
celu, misji i wizji

Projektuje cel, misje i wizje
dla poszczegdlnych
przedsiebiorstw wedtug ich
potrzeb

Przeprowadza analize
sytuacji danego
przedsiebiorstwa z
podziatem na poszczegdine
elementy marketingu mix
Planuje strategie promocji
PUSH i pull

Samodzielnie projektuje i
klasyfikuje formy tresci
reklamy

Analizuje modele reklamy
na przyktadach

Analizuje media reklamy na
przyktadach

Dobiera media reklamy
wedtug poznanych
kryteriéw

Projektuje kampanie
reklamowa

Dobiera skuteczne formy
reklamy zewnetrznej do
wybranej sytuacji

Prowadzi rozmowe
sprzedazowg

Analizuje narzedzia PR
Ocenia skuteczno$¢ reklamy

dziale

Przeprowadza analize celow
misji i wizji poszczegdlnych
przedsiebiorstw

Projektuje narzedzia
marketingu mix dla
poszczegdlnego
przedsiebiorstwa ze
wzgledu na jego potrzeby i
sytuacje

Proponuje nowa skuteczna
strategie produktowg
Szczegdtowo projektuje
strategie promocji PUSCH i
PULL dla poszczegdinych
firm

Szczegotowo projektuje
kampanie reklamowg dla
konkretnego
przedsiebiorstwa
Samodzielnie projektuje
kampanie reklamowg dla
konkretnego
przedsiebiorstwa

Dobiera skuteczne formy
reklamy zewnetrznej do
wybranej sytuacji
Prowadzi rozmowe
sprzedazowa

Analizuje narzedzia PR
Ocenia skutecznosc¢ reklamy
Samodzielnie projektuje
reklame outdoor'owg

Dobiera skuteczne narzedzia PR

trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych,

planuje proces
rozwigzywania problemoéw,
proponuje oryginalne,
tworcze rozwigzania
wykazuje zainteresowaniem
zawodem,

zajmuje wysokie miejsca w
konkursach zwigzanych z
zawodem.




osobistej

e  Wymienia formy reklamy
zewnetrznej

e Rozréznia akwizycje
bezposrednig i posrednia

e Definiuje podstawowe
pojecia z zakresu promogcji
sprzedazy

e Definiuje pojecia PR i
sponsoringu

PSYCHOLOGIA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca
uczen:

Na ocene dostatecznag
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajacy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktory : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobra i ponadto:

Uczen:

e Zna typy nadawcoéw
reklamy

e zna metody przekonywania
konsumentow do produktu

e Ponadto uczen:

e zna rodzaje argumentacji
stosowanych w przekazie
reklamowym

ocenia skutecznosc i

zrozumiatos¢ przekazu

reklamowego

e Ponadto uczen:

e zna proces wzbudzania,
ukierunkowania i
utrzymywania uwagi
odbiorcy przekazu rekl.

e okresla, kiedy nalezy
stosowac oddziatywanie
emocjonalne w przekazie
reklamowym, a kiedy
racjonalne argumentacje

e analizuje rézne rodzaje
reklam i wskazuje na uzyte
w nich $rodki oddziatywania

e Ponadto uczen:

e prawidtowo analizuje
proces wzbudzania,
ukierunkowania uwagi
odbiorcy przekazu
reklamowego

e analizuje rodzaje emogciji
wystepujacych w przekazie
reklamowym oraz
skutecznosc ich stosowania

e potrafi wskaza¢ na emocje,
ktorych uzywanie jest
niedozwolone

e dostrzega wptyw zjawisk
demograficznych,
kulturowych i spotecznych
na prawa rzadzace rynkiem

e Bezbtednie opanowat petny
zakres wiadomosci i
umiejetnosci w okreslonych
wymaganiach edukacyjnych,

e samodzielnie rozwigzuje
problemy zwigzane z
zawodem,

e biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,

e analizuje i ocenia
rozwigzania problemow,

o trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemoéw
praktycznych,

e planuje proces
rozwigzywania problemow,

e proponuje oryginalne,
twdrcze rozwigzania




e wykazuje zainteresowaniem
zawodem,

e zajmuje wysokie miejsca w
konkursach zwigzanych z
zawodem.

PRZEKAZ REKLAMOWY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca
uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajaca i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo
dobra uczen potrafi to co na
ocene dobrg i ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktory : posiada
wymagania na ocene bardzo

dobra i ponadto:

zna elementy przekazu
reklamowego

zna $rodki reklamowe
stuzgce do opracowania
przekazu reklamowego
przy pomocy hauczyciela
opracowuje przekaz
reklamowy

zna podstawowe metody i
techniki prezentacji reklamy
wymienia podstawowe
nosniki reklamy

przy pomocy nauczyciela
okresla czas trwania emisji
reklamy

Ponadto uczen:
charakteryzuje elementy
przekazu reklamowego
wymienia $rodki reklamowe
stuzace do opracowania
przekazu rekl.,

poréwnuje wskazane nosniki
reklamy

przy pomocy nauczyciela
sporzadza plan realizacji
strategii reklamowej
wykorzystuje informacje
potrzebne do realizacji rekl.
zna mechanizmy
wplywajace na tworzenie
reklamy

dobiera podstawowe Srodki
reklamowe stuzace do
opracowania przekazu
reklamowego

przy pomocy n-la

Ponadto uczen:

analizuje elementy przekazu
reklamowego

sporzadza plan realizacji
strategii reklamowej
pozyskuje oraz przetwarza
informacje niezbedne do
realizacji reklamy

okresla mechanizmy
wptywajgce na tworzenie
reklamy

przygotowuje zestaw
informacji dotyczacych
kampanii reklamowej
dobiera $rodki reklamowe
stuzace do opracowania
przekazu reklamowego
dobiera srodki prezentacji
przekazu reklamowego
ocenia projekt przekazu
reklamowego przed jego
publikacja

dobiera nosniki reklamy do
przyjetej strategii reklamy
dobiera media do przyjetej

Ponadto uczen:
prawidtowo analizuje
informacje niezbedne do
realizacji reklamy
przygotowuje zestaw
informacji dotyczacych
kampanii reklamowej
trafnie wykorzystuje $rodki
reklamowe stuzace do
opracowania przekazu
reklamowego
ocenia projekt przekazu
reklamowego przed jego
publikacjag
samodzielnie sporzadza plan
przebiegu kampanii
reklamowej w mediach
zgodnie z przyjetym
budzetem
prawidtowo organizuje
emisje reklamy w mediach
samodzielnie sporzadza
dokumenty dotyczace emisji
reklamy w mediach
planuje etapy produkdji

Bezbtednie opanowat petny
zakres wiadomosci i
umiejetnosci w okreslonych
wymaganiach edukacyjnych,
samodzielnie rozwigzuje
problemy zwigzane z
zawodem,

biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,
analizuje i ocenia rozwigzania
problemoéw,

trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemoéw
praktycznych,

planuje proces rozwigzywania
problemow,

proponuje oryginalne,
tworcze rozwigzania
wykazuje zainteresowaniem
zawodem,

zajmuje wysokie miejsca w
konkursach zwigzanych z
zawodem




przygotowuje harmonogram
przygotowania $rodkow
reklamowych

wymienia metody i techniki
prezentacji reklamy

przy pomocy n-la
opracowuje przekaz
reklamowy z dobranym
$rodkiem reklamy
poréwnuje wskazane nosniki
reklamy

okresla czas trwania emisji
reklamy

okresla rodzaj nosnika
reklamy

dobiera wiasciwy $rodek do
reklamy

dobiera odpowiednie
medium do reklamy

strategii reklamy

ustala czas emisji reklamy
na podstawie okreslonych
wskaznikéw

sporzadza plan przebiegu
kampanii reklamowej w
mediach zgodnie z
przyjetym budzetem
organizuje emisje reklamy w
mediach

sporzgdza dokumenty
dotyczace emisji reklamy w
mediach

planuje etapy produkcji
$rodkow reklamowych
sporzadza harmonogram
przygotowania $rodkow
reklamowych

okresla metody i techniki
produkcji reklamy
opracowuje oraz
interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

ocenia jako$¢ produktow i
ustug rekl. Wedtug
okreslonych kryteriow
ocenia efektywnos¢ reklamy
na podstawie ustalonych
wskaznikow

ocenia skuteczno$¢ reklamy
na podstawie badan
rynkowych

ustala cene reklamy zgodnie
z podanymi wskaznikami
okresla istotne elementy
umowy

dokonuje analizy etapow
produkcji $rodkéw
reklamowych

dobiera techniki do

srodkow reklamowych
wykorzystuje wiedze i
umiejetnosci z zakresu
towaroznawstwa do
realizacji okreslonych zadan
sporzadza harmonogram
przygotowania Srodkéw
reklamowych

przestrzega standardow
jakosci pracy w procesie
produkgcji Srodkéw reklamy
-prowadzi dokumentacje
dotyczaca produkdji
$rodkéw reklamowych
opracowuje oraz
interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

ocenia jako$¢ produktow i
ustug reklamowych wedtug
okreslonych kryteriow
okresla efektywnos¢
reklamy na podstawie
ustalonych wskaznikow
okresla istotne elementy
umowy

dokonuje analizy etapow
produkcji $rodkéw
reklamowych

sporzadza plan produkgcji
reklamy wydawniczej
(prasa, ksigzki, plakaty itp.)
sporzadza plan produkgcji
pozawydawniczej (reklama
w telewizji, radiu, itp.)
planuje kampanie
reklamowa

sporzadza media plan
charakteryzuje czynniki
rozstrzygajace o doborze
mediow i Srodkéw reklamy




produkcji wskazanej
reklamy
identyfikuje metody okreslania

wysokosci budzetu produkgji
$rodkow reklamowych

e opracowuje harmonogram,
wedtug ktdérego zostang
przygotowane $rodki
reklamowe

e sporzadza kosztorys
prowadzenia kampanii
reklamowej

gromadzi dokumentacje

zwigzang z realizacjg kampanii

reklamowej

MEDIA, SRODKI I NOSNIKI REKLAMY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca
uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajaca i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktdry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

Uczen:
e Potrafi objasni¢ funkcje
opakowan
e Zna etapy projektowania
opakowan

e Zna skuteczno$c¢
oddziatywania planszy
reklamowej od stopnia
atrakcyjnosci przekazywanej
informaciji, jej zamieszczenia
w przestrzeni, w ktorej jest
umieszczona, rozmiarow
planszy

e Zna podstawowe zasady
tworzenia reklamy na
srodkach transportu

e Podaje podstawowe zasady
tworzenia reklamy na

e Wykonuje samodzielnie

opakowanie — torbe
reklamowg w skali 1:1
stosujgc wszystkie elementy
projektu opakowania

e Wykonuije plansze

reklamowe Swiadomie i
trafnie stosujgc wiadomosci
o skutecznym zaplanowaniu
reklamy

Tworzy zarys reklamy radiowej

e Prawidtowo rozmieszcza
znaki na opakowaniu,
dobiera kolorystyke,
rozmiar, materiat itp.

e Projektujac plansze
reklamowe dobrze
wkomponowuije je w
przestrzen, w ktorej ma sie
znajdowaé

e Planuje sposob
rozpowszechniania ulotek

e Tworzy reklame radiowa

e Projektuje ogtoszenia
prasowe

e Projektuje szyld reklamowy

Wykonuje projekt sklepu z
uwzglednieniem rozmieszczenia

e estetycznie wykonuje
materiaty reklamowe

e trafnie dobiera koncepcje
reklamy do grupy docelowej

e sprawnie operuje
nazewnictwem

e rozpoznaje $rodki reklamy,
nosniki reklamy

e projektuje ulotki reklamowe
Z zastosowaniem wszystkich
zasad i technik

wykonuje projekt szyldu w skali

Bezbtednie opanowat peiny
zakres wiadomosci i
umiejetnosci w okreslonych
wymaganiach edukacyjnych,
samodzielnie rozwigzuje
problemy zwigzane z
zawodem,

biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,
analizuje i ocenia rozwigzania
problemow,

trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemoéw
praktycznych,

planuje proces
rozwigzywania problemow,




srodkach transportu
Podaje podstawowe roznice

pomiedzy targami a wystawami

materiatow

e proponuje oryginalne,

twodrcze rozwigzania

e wykazuje zainteresowaniem

zawodem,

e zajmuje wysokie miejsca w

konkursach zwigzanych z
zawodem.

STRATEGIA REKLAMY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca
uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajacg i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktory : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobra i ponadto:

Uczen:

e Zna pojecie psychologii
reklamy

e Zna cele dziatalnosci
reklamowej

e Rozrdznia pojecia: media,
$rodki, nosniki reklamy

e Przy pomocy nauczyciela
dobiera $rodek reklamy do
opracowania przekazu
reklamowego

e Zna cechy uzytkowe
produktu

e Przy pomocy nauczyciela
dobiera nosniki i srodki do
przyjetej strategii

e Wie co to jest plan medialny

I
e harmonogram kampanii
reklamowe

Charakteryzuje pojecie
psychologii reklamy

Zna modele oddziatywania
reklamy

Wskazuje zrddta informacji
do zaplanowanej kampanii
reklamowej

Rozréznia i analizuje
pojecia: media, Srodki,
nosniki reklamy

Dobiera $rodek reklamy do
opracowania przekazu
reklamowego

Dobiera odpowiednie
medium do przekazu
reklamowego

Wymienia czynniki strategii
reklamy

Zna kryteria doboru mediow

Przy pomocy nauczyciela

e Uczen sporzadza plan
realizacji strategii
reklamowej

¢ Dokonuje selekcji informacji
pozyskanych do celéw
realizacji reklamy

e Dokonuje analizy strategii
reklamy

e Pozyskuje informacje
niezbedne do
przeprowadzenia kampanii
reklamowej

e Okresla strukture mediow

reklamowych

Uzasadnia dobdr $rodka

Planuje reklame w mediach

Wypetnia brief

wie co to jest powierzchnia

reklamowa, czas antenowy

sporzadza zamdwienie

¢ porownuje modele
oddziatywania reklamy

o okresla strukture mediow

e uzasadnia dobdr $rodka
reklamy do opracowania
przekazu reklamowego

e planuje oczekiwane efekty
wdrozenia projektu przekazu
reklamowego

o uzasadnia wybdr nosnika
reklamy do strategii

e ustala kryteria doboru
mediow

e wskazuje zasady planowania
reklamy w poszczegodlnych
rodzajach mediow

o okresla zasieg techniczny

e ocenia mozlliwosci
budzetowe

e samodzielnie planuje

e Bezbtednie opanowat petny
zakres wiadomosci i
umiejetnosci w okreslonych
wymaganiach
edukacyjnych,

e samodzielnie rozwigzuje
problemy zwigzane z
zawodem,

e biegle stosuje terminologie
wiasciwg dla zawodu
organizacji reklamy,

e analizuje i ocenia
rozwigzania problemow,

o trafnie wykorzystuje wiedze
teoretyczng do
rozwigzywania problemow
praktycznych,

e planuje proces
rozwigzywania problemow,

e proponuje oryginalne,




Wskazuje elementy planu
medialnego
Wiec co to jest brief

planuje reklame w mediach

o Okredla jakos¢ produktu,
jego marke, opakowanie,
oznakowanie

e Prezentuje cechy uzytkowe
produktu

o Dobiera nosniki reklamy do
przyjetej strategii reklamy

e Dobiera media do przyjetej
strategii reklamy

e Wie co to jest
harmonogram kampanii
reklamowej

e Ustala poczatek trwania
kampanii, czas trwania
kampanii , koniec kampanii
reklamowej,

e Wypetnia brief

wie co to jest powierzchnia

reklamowa, czas antenowy

reklame w mediach
prawidtowo dobiera
odpowiednie do strategii
reklamy medium, $rodki i
nosniki.

Planuje u rezerwuje
powierzchnie i czas
reklamowy z pomoca
nauczyciela

tworcze rozwigzania
wykazuje zainteresowaniem
zawodem,

zajmuje wysokie miejsca w
konkursach zwigzanych z
zawodem.




