Wymagania edukacyjne na poszczegolne oceny zgodne z podstawa programowa ksztatcenia w zawodzie:
Technik reklamy po szkole podstawowej Klasa I, Il, Il

PRACOWNIA MULTIMEDIALNA

DZIAL PROGRAMOWY

WARUNKI | ORGANIZACJA PRACY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wymienié rozporzgdzenia i
ustawy regulujgce
bezpieczenstwo i higiene
pracy w pracy biurowej

- wskazywac zasady recyklingu
zuzytych czeéci urzadzen
biurowych i wyposazenia

identyfikowa¢ akty prawa
wewnagtrzzaktadowego
zwigzane z bezpieczenstwem
i higieng pracy, ochrong
przeciwpozarowg, ochrong
srodowiska i ergonomig
rozréznia¢ znaki informacyjne
zwigzane z przepisami
ochrony przeciwpozarowej

- stosowac akty prawa
zwigzane z
bezpieczenstwem i
higieng pracy, ochrong
przeciwpozarowa,
ochrong srodowiska i
ergonomig

- korzystac¢ z instrukciji
obstugi urzadzen
technicznych podczas
wykonywania pracy
biurowej

- wskazywac zasady
postepowania na
wypadek pozaru w
miejscu pracy

wskazywac wiasciwe
zachowania przy pracach
z urzadzeniami biurowymi
podtgczonymi do sieci
elektrycznej

identyfikowa¢ zastosowanie
gasnic

po znormalizowanych
oznaczeniach literowych
identyfikowac opfaty i
sankcje zwigzane z ochrong
Srodowiska

STANOWISKO PRACY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgcyg uczeh:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobra uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- identyfikowa¢ czynniki, ktére
nalezy bra¢ pod uwage przy
organizacji przestrzeni
biurowej zgodnie z zasadami
ergonomii

okresla¢ wymagania
ergonomiczne dla stanowiska
pracy siedzgcej

- okresla¢ wymagania
ergonomiczne dla
stanowiska pracy przy
komputerze

wskazywacé zasady ergonomii
koncepcyjnej w zakresie
ksztattowania urzadzen
wykorzystywanych w pracy
biurowe;j

zorganizowac stanowisko
pracy zgodnie z zasadami
ergonomii

- wskazywaé obowigzki
pracodawcy w zakresie
organizacji czasu pracy dla
pracownika pracujgcego na

wskazywac sytuacje grozace
pozarem podczas pracy
biurowej

- stosowac style
komunikacji werbalnej
i niewerbalnej

stosowac przepisy zwigzane z
ochrong przeciwpozarowg oraz
ekologig z pracy biurowej

stosowac style komunikac;ji
w konflikcie (pasywny,

asertywny, agresywny)




stanowisku komputerowym

identyfikowaé ekologiczny
sprzet i materiaty
wykorzystywane w pracy
biurowej

stosowac przepisy
dotyczgce organizaciji
czasu pracy na
stanowisku
komputerowym

ZASADY PROJEKTOWANIA PRODUKTU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajaca uczen
potrafi:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgca i ponadto:

Na ocene dobrag

uczen potrafi to co na ocene

dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobra uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

zastosowaé zasady
kompozycji

zaproponowac uktad graficzny
produktu

wymieni¢ rodzaje fontéw
dobiera¢ rodzaj, charakter i
wielkos¢ fontow do uktadu
graficznego i charakteru
prezentowanych tresci
wskazywacé range grafiki nad
tekstem

dobra¢ kolorystyke w
zaleznos$ci od przeznaczenia
reklamy

taczy¢ kolory zgodnie z
zasadami

wykorzystac
oddziatywanie kolorow w
przekazie reklamowym
wykorzystac¢ znaczenie
kolorow w marketingu i
reklamie

wykorzysta¢ symbolike
koloréow

- dobiera¢ forme do tresci
przekazu reklamowego

- zastosowaé zasady typografii w
wykonaniu produktow
reklamowych

- stosowac zasady tgczenia
grafiki i tekstu

- zastosowac postrzeganie
koloréw w réznych krajach

- stosowac modele barw

- zastosowac colour
management system

TEKSTY REKLAMOWE

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen
umie:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobrag

uczen potrafi to co na ocene

dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobra uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto potrafi:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry posiada wymagania
na ocene bardzo dobrg i
ponadto potrafi:

rozréznia¢ rodzaje i funkcje
tekstu reklamowego (np. tytut,
body copy, slogan, VoiceOver,
reklama audio, post na portalu
spotecznosciowym)

wykonywac teksty reklamowe
(np. tytut, body copy, slogan,
VoiceOver, reklama audio,
post na portalu
spotecznosciowym, reklama
AdWords)

dobra¢ kréj pisma do
tresci przekazu
reklamowego

dobra¢ parametry pisma
w celu osiggniecia
okreslonego efektu
stosowac zasady
tworzenia przekazu
reklamowego w tworzeniu
tekstow reklamowych

- dobiera¢ forme tekstu

reklamowego do tresci
przekazu

- zamieszczac teksty reklamowe

w réznych mediach

- stosowac zasady sktadu
i tamania publikaciji

- prezentowac ten sam tekst
reklamowy w réznych
formach w zaleznosci od
zastosowanych no$nikow

SLOGAN REKLAMOWY

Wymagania na stopien




Na ocene dopuszczajgca uczen
umie:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobra uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto potrafi:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry posiada wymagania
na ocene bardzo dobrg i
ponadto potrafi;

podac¢ definicje sloganu
wymieni¢ rodzaje sloganéw

wyjasnic¢ znaczenie sloganu
reklamowego w komunikacie
reklamowym

- rozréznia slogany
samodzielne i
niesamodzielne

proponowac slogan reklamowy
dla produktu lub firmy

- samodzielnie uktada
slogany, nie robi btedow i
dostosowuje je do grupy
docelowe;j

FOTOGRAFIA REKLAMOWA

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen
umie:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajacg i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto potrafi:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry posiada wymagania
na ocene bardzo dobrg i
ponadto potrafi:

dobierac sprzet do wykonania
fotografii reklamowej

zna programy do retuszu
fotografii

charakteryzowac réznice
przygotowywania fotografii do
poszczegodlnych mediow (np.
druk, fotografia w mediach
cyfrowych tzw. online,
fotografia w mediach
ruchomych)

dobiera¢ styl zdjecia do
przekazu reklamowego
wykona¢ fotografie do reklamy
dokona¢ prostego
(automatami) retuszu fotografii

- dokonywac retuszu
cyfrowego fotografii

- stosowac techniki korekty
fotograficznej

- stosowac technike
fotomontazu

- zna filtry stosowane w
fotomontazu i retuszu

stosowac akcesoria do
wykonywania cyfrowej fotografii
reklamowej

przygotowywac sesje
fotograficzne

0 przeznaczeniu reklamowym
samodzielnie robi proste
retusze i proste fotomontaze

- wyselekcjonowac¢ fotografie
spetniajgce wymagania
techniczne do produkcji
reklamy

- samodzielnie i bez pomocy
nauczyciela retuszuje
zdjecie, robi fotomontaz

- przygotowac fotografie do
produkciji reklamy
(parametry techniczne
w zaleznosci od
przeznaczenia fotografii)




Klasa Il

DZIAL PROGRAMOWY

ODBIORCY PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra

uczen potrafi to co na ocene

dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest grupa docelowa

wymienia kryteria opisu grupy
docelowej

potrafi dokona¢ podziatu
klientéw do grupy
docelowej wg kryteriow:
demografia, socjografia,
styl zycia, zachowania
zakupowe

potrafi dobraé grupe docelowg
w zaleznosci do zatozonych
celéw strategicznych

potrafi okresli¢ kryteria
doboru grupy docelowej do
osiggniecia okreslonych
celéw strategicznych

BUDZET REKLAMOWY

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra

uczen potrafi to co na ocene

dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest budzet
reklamowy

- wie co to jest cena netto, cena
brutto, rabat, cena
jednostkowa, wartos¢ netto,
wartos¢ brutto, podatek VAT

wymienia elementy budzetu
oblicza wartos¢ netto i brutto
zamowienia

okresla budzet reklamowy
na poszczegolne etapy
kampanii

oblicza rabat

oblicza kwote podatku
VAT

potrafi kalkulowa¢ budzet
dokonuje wyboru mediow

samodzielnie dokonuje
kalkulacji kosztow




MULTIMEDIALNE ELEMENTY PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- rozréznia formy reklamy audio
- rozréznia formy reklamy wideo

wykonuje scenariusz reklamy
audio

wykonuje storyboard
wykonuje scenariusz reklamy
wideo

korzysta z kamery w celu
nagrania scen

- wykonuje scenariusz
reklamy audio z
podziatem na sceny

- nagrywa fragmenty
reklamy

- dobiera muzyke

- wykonuje prosty montaz
wideo reklamy

argumentuje celowos¢
zastosowania formy reklamy
audio w zaleznosci od rodzaju
przekazu reklamowego oraz
zatozen strategicznych
montuje spot reklamowy wideo,
obstuguje program do montazu

samodzielnie montuje
reklame audio i zapisuje plik
w formacie mp3
samodzielnie montuje
reklame wideo i zapisuje plik
w formacie mp4

STRATEGIA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajacy i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na oceneg bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest przekaz
reklamowy

- wie co to jest strategia
reklamowa

okresla etapy strategii
reklamowej

okresla cele komunikacji
strategii reklamowej

zna sposoby mierzenia
strategii reklamowej

- zbiera informacje
niezbedne do realizac;ji
strategii reklamowej

- okresla sposoby
mierzenia postepow w
realizacji strategii
reklamowej

stosuje metody planowania
strategicznego

prezentuje strategie klientowi
stosuje kluczowe elementy
strategii dla efektywnosci
przekazu reklamowego

samodzielnie planuje
strategie reklamowg
samodzielnie tworzy
strategie reklamowg (pisze
dokument)

BUDOWANIE PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostatecznag
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcg i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wiec co to jest brief

- rozréznia brief kreatywny i
mediowy

- znaiwymienia elementy
briefu (np. wyzwanie,
otoczenie biznesowe, cele
komunikacyjne, grupa
docelowa, gtéwny przekaz,
argumentacja, spodziewana

potrafi okresli¢ zawarto$é
elementow briefu

- potrafi spisa¢ wytyczne
dla planowanych dziatan
reklamowych

przygotowac brief reklamowy

umie samodzielnie tworzyé
brief mediowy i brief
kreatywny




reakcja, harmonogram
dziatan)

IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest identyfikacja
wizualna firmy

- potrafi wymieni¢ 6 elementéw
identyfikacji wizualnej

- potrafi wykorzysta¢ program
do grafiki wektorowej w celu
stworzenia logo, logotypu

rozroznia elementy
identyfikacji wizualnej firmy
potrafi wykorzystac¢ program
do grafiki wektorowej w celu
stworzenia wizytowki, ulotki

- rozréznia techniki

wykonywania identyfikaciji
wizualnej

- potrafi wykorzystac

program do grafiki
wektorowej w celu
stworzenia elementow
identyfikacji wizualnej
zgodnie z wymaganiami
klienta

dobiera forme elementéw
identyfikacji wizualnej do tresci
przekazu reklamowego
dobiera kolorystyke w
elementach identyfikacji
wizualnej

opracowac zatozenia do
wykonania elementow
identyfikacji wizualnej, w tym
ksiegi znaku (brandbook)

samodzielnie tworzy
elementy identyfikaciji
wizualnej firmy

stosuje techniki
wykonywania elementow
identyfikacji wizualnej
odpowiednich do tresci
przekazu

samodzielnie opracowac
zatozenia do wykonania
systemu identyfikacji
wizualnej — ksiegi znaku

REKLAMA DRUKOWANA

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest reklama
drukowana

- rozréznia formy reklamy
drukowanej (np. ogtoszenie
prasowe, plakat, opakowanie,
ulotka, kalendarz,
zaproszenie)

dobiera forme reklamy
drukowanej do tresci przekazu

- potrafi zaproponowaé

formy reklamy
drukowanej w zaleznosci
od zatozenh strategicznych

potrafi opracowaé materiat
tekstowy do wykonania reklamy
drukowanej

samodzielnie przygotowaé
materiaty graficzne do
wykonania reklamy
drukowanej (fotografie,
grafiki)




Klasa lll

DZIAL PROGRAMOWY

REKLAMA ZEWNETRZNA

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgca uczen:

Na ocene dostateczna
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobra
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujacy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- potrafi wymieni¢ nosniki
reklamy zewnetrznej

dobiera adekwatne do briefu
formy reklamy zewnetrznej

- uzasadnia wybor
odpowiednich nosnikow
reklamy zewnetrznej

okresla parametry techniczne
nosnikéw reklamy zewnetrznej

samodzielnie przygotowuje
materiaty graficzne do
wykonania reklamy
zewnetrznej (fotografie,
grafiki)

MEDIA CYFROWE W PRZEKAZIE REKLAMOWYM

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgcg uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobrag
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujgcy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na oceneg bardzo
dobrg i ponadto:

- rozroznia formy reklamy
cyfrowej w mediach

- wie co to jest baza odbiorcow
komunikacji e-mail

dobiera formy reklamy
cyfrowej w mediach do tresci
przekazu

segmentuje bazy odbiorcéw
komunikacji e-mail

- opisuje specyfike
przekazu dostosowanego
do urzgdzen mobilnych

- tworzy bazy odbiorcow
komunikacji e-mail

okresla parametry techniczne
materiatéw cyfrowych
zamieszczanych w mediach
(FB, Instagram)

wysyta mailingi do bazy
odbiorcow

zamieszcza elementy
przekazu reklamowego na
witrynach internetowych

ORGANIZOWANIE FORM MARK

ETINGU — DOSWIADCZEN | W

YDARZEN MARKETINGOWYCH

Wymagania na stopien

Na ocene dopuszczajgcg uczen:

Na ocene dostateczng
uczen potrafi to co na ocene
dopuszczajgcy i ponadto:

Na ocene dobrg
uczen potrafi to co na ocene
dostateczng i ponadto:

Na ocene bardzo dobrg uczen
potrafi to co na ocene dobrg i
ponadto:

Stopien celujgcy otrzymuje
uczen, ktéry : posiada
wymagania na ocene bardzo
dobrg i ponadto:

- wie co to jest Ambient
marketing

- wie co to jest Grywalizacja

- wie co to jest Event marketing

potrafi scharakteryzowac
forme ambient marketingu
potrafi scharakteryzowac
forme grywalizacji
charakteryzuje forme event
marketingu

- okresla celowos$c i
mozliwosci zastosowania
reklamy ambientowej

- okredla zalety i
ograniczenia grywalizacji

- okresla zalety i
ograniczenia event
marketingu

okresla ograniczenia reklamy
ambientowej

potrafi opracowaé elementy
grywalizacji

wspotorganizuje event
marketing

samodzielnie wykonuje
projekt reklamy ambientowej
na podstawie dokumentacji
samodzielnie wykonuje
projekt grywalizacji na
podstawie dokumentacji
potrafi samodzielnie
zorganizowac event
marketing zgodnie z
wytycznymi

Opracowata:
Anna Mirowska




